Comunicacion Organizacional

Fortalezas

1. La promocion de los programas académicos a través de medios y herramientas para invitar a posibles aspirantes a vincularse a la
universidad.

2. Los recursos presupuestados para la publicacion de documentos institucionales aseguran la visibilidad de la Universidad en diferen-
tes escenarios.

3. Las métricas que se manejan de las personas interesadas y las que se inscriben a algun programa permite llevar estadisticas y con-
cluir la efectividad de la promocién de los programas académicos.

4. El plan de comunicaciones interno y externo que se maneja desde el proceso permite la centralizacién de la informacién de la Uni-
versidad; de esta forma, se trata de una herramienta fundamental para la mejora de la imagen de la Universidad, asi como para lograr
su posicionamiento en el mercado.

Oportunidad de Mejora

Trabajar en las formas de comunicacién para personas con discapacidad que pueden consultar la pagina de la Universidad.
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