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AGENDA COMITE DE MERCADEO Y ADMISIONES 6 DE DICIEMBRE 2024

1. Propuesta de trabajo
1. Meta de matricula e inicio del proceso

1. Acciones a la fecha

-Desde lo Digital (ADCOM)

-Desde lo Comercial (Expoestudiante y Puertas Abiertas)

-Desde Comunicaciones: Comportamiento y métricas del Ultimo mes en redes
Generacion de noticias y contenido de valor para los aspirantes
Inicio de trabajo SEO

-Desde el Contact Center:

-Otras acciones de promocién

5. Plan de Medios
4. Cifras a la fecha
5. Proyeccion de matricula para diciembre y enero

6. Créditos
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. Atraer, captar y lograr la
vinculacion exitosa de
estudiantes

* Fortalecer el posicionamiento
y recordacion de la marca
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Necesidades y Oportunidades Identificadas

« Estabilizacion de estudiantes de primeringreso
al pregrado

» Articulacioén del equipo

« Consolidacion de las relaciones comerciales a
largo plazo

» Potenciar vinculaciones con otras IES para
cadenas de formacién

« Concebir una estrategia de comunicacion
externa que masifique los mensajes clave de la
Institucion.

» Visibilizar todo el hacer institucional

« Posicionar voceros

Universidad Catélica de Colombia
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Estrategia integrada

Investigacion
_ KPI

Métricas

Creatividad

Datos del cliente:
intereses, objeciones,
competencia,
oportunidades, calidad
del lead.

Difusion
Contenido
Visibilidad
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. Como desarrollar el trabajo desde lo digital?

Posicionamiento organico del sitio web en
— los motores de busqueda

« Generacion de contenidos en estructura
SEO con metadatos,backlinks.

ﬂptimizar la presencia ch

marca en el entorno digital
desde el contenido organico
+ Fortalecimiento de

canales digitales como $ UNIVERSIDAD CATOLICA SEM
YOUtUbeI através de (Social Media Vigilada Mineducacién {Search
es{rategms de Optimization) : Engine

_ www.ucatolica.edu.co Marketing)

microlearning (recursos
educativos para conectar

\ con la audiencia) /

Posicionamiento pago del sitio web
en los motores de busqueda
+ Optimizacion de anuncios
avanzados y palabras clave por
SMM programa
(Social Media « Creacidn de landing pages j
Markptm .

Aumento del conocimiento de la marca,
impulsar el trafico del sitio web y generar
clientes potenciales y ventas desde el pago.

Universidad Catélica de Colombia
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¢, Como se debe desarrollar el trabajo desde lo comercial?
Triangulo de valor: B2B B2G

Universidad
$ UNIVERSIDAD CATOLICA
de Colombia
Vigilada Mineducacion
A \
, \
\
\ Beneficios: practicas,
Estudiante en formacion \ descuentos, instalaciones,
investigacion
\ Alianzas
Ay
\
\
A\
\\
\\..
.
O O O
4 QYR
Capacitacion/profesionalizacion Orga Nnizacion

Familias / Personas
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.. Como se debe desarrollar el trabajo desde el cierre de venta?

Mediciony Analisisde Control y

Capacitacion seguimiento Datos calidad

—

Servicio
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Eje de la Promocion, el
Mercadeo y la publicidad

Desarrollar estrategias
segmentadas por nicho de interés
mas que por bloque de oferta.
Estrategia de maduracién de
leads a mediano y largo plazo
desde el contenido.

Desarrollo de oportunidades de
divulgacion con gremios y
asociaciones para articular
colaboraciones en el ecosistema
digital (backlinks).

Estrategia comercial de
relacionamiento.
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Desafios y Necesidades

Eje de la Comunicacion ]7

Modernizacion de la marca en imagen y lenguaje
Posicionamiento direccionado a los publicos que son
vinculantes a la Universidad.

Renovacion de formatos mas interactivos, dinamicos y
envolventes y videocontenidos que atiendan las dinamicas
actuales de la multiplataforma.

Creacion de contenido de valor que refleje la pertinencia de
los programas en el mercado nacional y global.

Trabajo de creacién de contenido en estructura SEO
(contenido interactivo y conectado entre otros contenidos que
suman a la experiencia de usuario y conexion con la marca).
Nuevo portal institucional que atienda a las nuevas dinamicas
de la experiencia de usuario, renovacion en la redaccion de
contenido, noticias y demas informacion con un enfoque
comercial.

Relacionamiento con medios de comunicacién y lideres de
opinion.

Creacion y desarrollo de boletines.

Estrategia de comunicacion digital solida para el
fortalecimiento del ecosistema digital de la Universidad.
Inicio de Social Listening para identificar oportunidades de

impacto en la conversacion digital.

Eje del servicioy
cierre de venta

Conocimiento de la competencia.
Deteccién de necesidades del
cliente.

Preguntas filtro.

Deteccién del momento clave de
venta (momento de la verdad).
Optimizacion de Ayuda ventas y
guiones de servicio con enfoque
comercial,

Seguimiento y cambio en la
estructura del trabajo.

Universidad Catélica de Colombia
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Estructura de venta circular

UCACION
CONTINUADA

El Flywheel

Nuevo modelo de Funnel de SN PREGRADOS
Marketing y Ventas POSGRADOS

Universidad Catélica de Colombia
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ESTRATEGIA A LA QUE APUNTA EN
EL MARCO DEL PLAN DE OBIJETIVO GENERAL OBJETIVO ESPECIFICO ESTRATEGIA TACTICA MEDIO OFERTA A ATENDER
DESARROLLO
i . a . Realizar Benchmark para analizar como la competencia
3'31‘_?5'_‘*"19'"‘0 t:’e Iﬂfreﬁencm Creacion de la oferta a través del tridngulo de valor para p | oot pa de vinculadi . Pf ) TRANSFERENCIAS
institucional mediante alianzas . . 3 . esarrolla su estrategia de vinculacion por transferencia
T T Incrementar el nimero Transferencias Externas provenientes de alianzas con & P T - EXTERNAS PREGRADO
estion Comercia
educacion media, técnica y de estudiantes anuales |otras IES e institutos de educacion técnica, asi como para
_:}?IC:O(;éﬂiZﬂ. que ﬂmﬂﬁfe“ las que llegan por organizaciones publicas y privadas Definir tiempos de respuesta para homologaciones externas
posibilidades de acceso a formacién Transferencia Externa a — - - =
R R T T e e (2T 18 = Definir estrategia de descuentos para aliados UCATOLICA PREGRADO ¥ POSGRADO
programas académicos ofertados por la Institucion Definir Cashback como valor agregado al proceso
la Universidad. Desarrollo de una estrategia creativa y de Comunicacion
que promueva el interés y atraccion de estudiantes Creacion de slogan de campafia y de acciones técticas Agencia y Comunicaciones PREGRADO
potenciales por transferencia
Google, Facebook y Tik Tok PREGRADO Y POSGRADO
Pauta digital e ¥
Desarrollar un plan de medios y promocién publicitaria
T e E T e 360 que permita impactar desde diferentes frentes al Emiopiscx FHES DS HOE DS
S |:I ‘J’_ 08 publico objetivo Pauta en medios masivos de nicho para pregrado y posgrado La Mega Radio PREGRADO
vmculaaon.e)(ltosa de Red de Medios digitales de RCN (La CREEGD
estudiantes Estrategia de contenido digital para posicionamiento de Mega, La FM, RCN Mundo)
voceros y recococimiento de los programas Pauta en la Republica o El Tiempo en
) POSGRADO
formatos de conversatorio
cumplir la meta de Influenciador de marca Influenciador Andy Castro PREGRADO
DP\:’;S} lancors::ir:;;:!iao::;::I:T: de matricula para la oferta Programa de orientacién vocacional que aborde el
sociedgd g e de pregrado y posgrado antes,durante y despues de la vinculacidon a la vida
! ] - universitaria
comunidad universitaria, desde su oo okl = = = i
isi ic Plan de fidelizacion para orientadores, padres de familia
naluraleza misional, servicios y Fortalecimiento del relacionamiento con colegios para - P ol ’ PREGRADO Y POSGRADO
resultados académicos e tar vi I al I | estudiantes
ST S D TS 1 gestar vinculos comerciales a largo plazo o e
responsabilidad social. B =
Plan de inmersicn Ao -
= = = Gestign Comercial
Plan de vinculacidn desde la formacién en segunda lengua
Atraccion de colegios a la Universidad PREGRADO
Participacion activa de la marca en ferias y eventos de PREGRADO, POSGRADO,
., Cronograma de eventos
promocion y BTL INSTITUCIONAL
Realizacion de eventos de puertas abiertas para ) . L
) i o Estructura de talleres inmersivos, definicion de fechasy
aspirantes que garanticen una experiencia de marca convocatoria PREGRADO Y POSGRADO
enriquecedora para las familias
Hacer presente y visible
Fortalecer el 3 ; - . . .
. . iento la marca y sus voceros en | Estrategia Free Press para divulgar los acontecimientos  |Presencia con minimo 12 notas de prensa al mes en medios T U SR———— T IEENEL
icionamien
[ L. v medios de comunicacidn que son suceptibles de convertirse en noticia de alto nivel
recordacion de la marca . .
y lideres de opinidn

Universidad Catélica de Colombia
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DPV.2) Innovacidn en los procesos y
mecanismos digitales de
comunicacion e interaccion de la
comunidad universitaria con los
servicios, noticias e informacion de
interés institucional.

DPV.3) Fortalecimiento del
reconocimiento de la alta calidad
institucional a nivel nacional e
internacional por agentes externos,
mediante la certificacion de procesos,
acreditaciones y presencia destacada
en rankings universitarios.

Fortalecer el
posicionamiento y
recordacion de la marca
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Promover el
posicionamiento
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Definicion de temas de alta relavancia que evidencien la

. Desarrollo de estrategia de posicionamiento SEO pertinencia de los programas en el contexto pais y mercado Pagina web INSTITUCIONAL
organico en motores de
) laboral
busqueda
. Videoclips que evidencien relacionamiento nacional e
Fortalecer la generacion it ional del
internacional del programa
de contenido multimedia Plan de contenidos por programa prog Redes sociales PREGRADO ¥ POSGRADO
dindmico Testimoniales
Webinars
- Plan de contenidos referentes a marca empleadora | Definir pilares de comunicacion Todos los canales institucionales INSTITUCIONAL
Fortalecer el trafico y
relacionamiento a través Defim — de interéay aliad rablecid
e - ] efinir agremiaciones de interés y aliados establecidos en
del ecosistema digital Parrilla de contenido especifico en Linkedink que . g o ¥ . )
: o ] cada drea de la Institucion Linkedink INSTITUCIONAL
promueva el contacto con gremios, asociaciones, aliados : —
Estructurar contenidos y periodicidad
Disefiar el Plan de Comunicacidn Institucional
. Todos los canales institucionales INSTITUCIONAL
Tener una estrategia de — - —
. . o i Seleccion de proveedor y plan en articulacidn con la
comunicacidn Campania de Servicio al Cliente o .
§ . Direccion de Gestidn Humana
corporativa definida
Gestion al aspirante desde el Contact Center CRM ZOHO
. . B INSTITUCIONAL
Admisiones
WhatsApp WAPP
Levantamiento de requisitos y necesidades
Desarrollar un portal institucionalmoderno, intuitivo,
Renovar |a pagina web ue garantice y facilite una experiencia del usuario icitacio i
pag queg ¥ p Proceso de licitacion para seleccidn de proveedor pagina web INSTITUCIONAL

institucional

satisfactoria, gue promueva la cosnulta rapida y facil de
los servicios universitarios

Desarrollo del proyecto

Universidad Catélica de Colombia
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cc PROGRAMA ESP veo [N

i 011 Arquitectura 175 125 115
¥ Derecho 172 150 130
r 031 Economia 62 44 31
r 041 Psicologia 136 29 79
r 052 Ingenieria Industrial 31 21 15
i 067 Ingenieria de Sistemas y Computacion 112 97 34
' oss Ingenieria Civil 125 110 80
r 036 Administracion de Empresas 52 36 20
r 034 Especializacion en Administracion Financiera 111 63 85
r 035 Especializacion en Formulacion y Evaluacion Social y Economica de Proyectos 99 78 58
" 251 Especializacion en Derecho Constitucional y Administrativo 160 142 120
i 250 Especializacion en Derecho del Trabajo y Seguridad Social 150 130 115
il 025 Especializacion en Derecho Penal y Ciencias Forenses 31 23 22
Meta d e r 024 Especializacion en Derecho Probatorio 28 20 18
r 026 Especializacion en Derecho Tributario y Aduanero 65 a0 45
m atrI,C u |a 2025_1 r 121 Especializacion en Gobierno y Gestion del Desarrollo Regional y Municipal 28 23 19
r 134 Especializacion en Sistema Penal Acusatorio 75 60 50
i 055 Especializacion en Gerencia de Obras a0 a0 42
il 150 Especializacion en Ingenieria de Pavimentos 14 10 10
r 056 Especializacion en Recursos Hidricos 27 27 17
r 063 Especializacion en Seguridad de la Infarmacion 26 22 13
r 047 Especializacion en Psicologia Clinica 96 96 96
r 044 Especializacion en Psicologia de las Organizaciones 15 14 11
i 045 Especializacion en Psicologia Educativa 23 17 17
il 135 Especializacion en Psicologia Juridica y Criminologica 27 13 14
P Especializacion en Analitica de Datos 147 141 134

P Especializacion en Alta Gerencia Estratégica 147 141 134

r 252 Especializacion en Derecho Procesal y Litigio Estratégico 31 29 28
P Especializacion en Contrate Estatal de Infraestructura Pablica 39 37 35
i 015 Maestria en Disefio Sostenible 15 12 9
i 139 Doctorado en Derecho 27 20 15
r 049 Doctorado en Psicologia 7 3 3

2336 1906 1665
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Admisiones y Centro

Mercadeo Comunicaciones
de Contacto
* ADCOM > Estrategia SEM * Comunidad digital activa y en . ) )
s6lida y permanente crecimiento Capacidad instalada de apoyo
*  Historico de cifras para *  Produccion de eventos, . con 'Ias facultades :
analisis de datos y alianzas y acontecimientos Eqmpo robusto para la gestion
direccionamiento de la susceptibles de convertirse en del cierre de \{enta
estrategia noticia, de cara al * CRM a'utomatlzado para
*  Benchlab > médulo de posicionamiento de marca garar?tlz-ar la lectura y- )
marketing * Perfiles altamente reconocidos SRS 2 s e 5-15|
e Metas claras de matricula en su trayectoria, experiencia como e-I contacto-c-on el cliente.
»  Plan de Marketing y relacionamiento con gremios ’ ?otenaal de- ,ser\ncm e
estructurado y otros entes implemetacion del nuevo
* Sentido de pertenencia que SRR
fomenta el voz a voz

Universidad Catélica de Colombia
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PAUTA:

1. Optimizacion de presupuestos

a. Campanas de sostenimiento agosto, septiembre e
implementacion de presupuesto en octubre.

b. Creacion informe semanal para la medicion de los
datos de pauta, estado de los leads y avances en el
funnel

I: r- e n t e c. Revisién programas para optimizaciones
(Digital ) G

1. Validar el funcionamiento en otras métricas: CTR, impresiones,
frecuencia: identificar la variable que puede estar limitando el
registro.

2. Realizar test A/B, dependiendo de la variable: Segmentacion,
copys, palabras, imagenes, landing.

3. Formato de campafias (Leadgen & conversiones) reajustar de
acuerdo a la necesidad (calidad vs. cantidad)

4. Redistribuir presupuestos donde tengamos mayor necesidad de
leads y estemos experimentando un CPL accesible

5. Monitorear las métricas de las campafas

Universidad Catélica de Colombia
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Grupos de anuncios Comunicacion

BL: Valor Instirucion ]

Al: Acotado adqusicion

‘ - A2/82

Objetivo! ":X"’f“‘-‘-"ﬂ’ vivrlabies ( [ 2: Comunicacion fikro ] > CC!“ED\I/::::‘?(;!K.S i Flro

podemas ownbings de 56 i > ac 2S 1

~ y comunicaciin pas apimizaria. | A2: Intereses generales ALB
peneneion y pestion del load™ [ B3 Precio ]

A3: IA sujeto conversion

Y A
¢ Coémo nos buscan?

ot e5 U o - ; Como involucramos los e
jremlsnininelll L8 UN10S de CONtcto T > Informe atribucién
otro puntos de contacto?

4
i ]

I | =
| = [

Orgdinico
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3. Key Visual de pregrado y posgrado
a. Propuestay disefio de las piezas
b. Implementacion campafias con nuevo kv Pregrados y

posgrados

(Pauta )

Para los que se

|
Especializacién en |

anticipan a cumplir Evol':: ;:i‘zll:g;i?uy'
ésitos. 5

s e ‘ y Econémica de

{ Hagamos historia juntos | Proyectos

EMIES: 2486

~ Hagamos historia juntos

i Isar "
thpu sar impulsar
hiscvias

B

Key-visual pregrados Key-visual posgrados

Universidad Catélica de Colombia
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https://drive.google.com/file/d/1wdRRZJL_-Erz7az12QR-Bw2pd7jQYDVA/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1D5sDaln0fptW4_oHXFf8kxcY0MryY-xd/view?usp=drive_link

Acreditacion WSRLD ypre (@)
@ UNIVERSIDAD %Qﬂégl_'l"cbf; @ o WonLp ‘ ieantec
Vigilada Mineducacitn ; g Il RANKINGS 150 5001
Nuevo Canal Institucional de Adquisicion
a. Creacion del AD Manager de Tik Tok
b. Se abrié la cuenta institucional de tiktok
c. Se define cuadro de materiales
d. Se configura la utm
e. Se hace laimplementacién con 6 videos
Rendimiento de 4 dias de Pauta en TikTok
| Graph Data 2024-12-01 ~ 2024-12-04 (UTC-06:00) Bogota Time = &
. Trend View top § i
T k T k Badin ‘ ren ew top 5 campaigns
I O 95,738.01 cor N Cost Impressions
| 429K 647K

Impressions ~ 0 34.3K e e cinassneasee EYOE
119,884 /

257K
Clicks (destination) \.Q
W

633 /

0 6K
Conversions ~ /
4 1]

2024-12-01 2024-12-02 2024-12-03 2024-12-04

38.8K

Universidad Catélica de Colombia
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Eventos de captacion y maduracion

* Webinar
(TIENES LO NECESARIO PARA SER LIDER?

Conoce cémo el liderazgo se ha convertido en una habilided clave para el éxito
personal y profesional.

¢Interesado en
estudiar Arquitectura?

Conoce y participa en |a exposicién de proyectos del programa
profesional de Arquitectura e inicia tu ruta por esta profesion
en la U, Catdlica de Colombia.

& Noviembre 25 il Noviembre 26
© z.00pm. & 10:00am
2:00 pm

3 g Conferencista
£ Oficina de Admisiones. Av. Caracas # 46-72, sede Las Torres Adrians Marcels Manddus Tor UEVES | NOVIEMBRE 2! | 2024
6:00 p.m. | VIRTUAL
)4 -
impulsar
historias W o e
deches s pi Organiza: Pregrado en Psicologia.
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Dia de Puertas Abiertas: jHaz Match con tu carrera!

Talleres inmersivos

¢Conoces a alguien que estd a

punto de iniciar su vida profesional?
Aqui puede dar el siguiente paso... i':'Ansz’?TcmH CONTU i”t“m
Lo Focul erecho te invito ¢ ser parte del talier inmersivo:
iPARA HACER MATCH CON SU CARRERA!
Invitalo o descubrir cémo conectar su pasidn y habilidodas con su = Simula tu primer caso juridico,
Regiatrate oqul

futuro profesional. Podra participor en talleres inmersivos y vivic
un dic de expariencia universitaria con nosotros,

jHAZ MATCH CON TU CARRERA!
L Focultad de Ciancias Ecomdmicas y Administrativan tw invite
sar porte de kos tolleres mmersivos:

~ Dosarrollo de Negoclos Digitales, el nuevo reto
del Administrador.
= Finanzos y Criptomonedos, tendencias de gestién

on lo Economio
{HAZ MATCH CON TU CARRERA!

( Registrate oqu/

Lo Focultod de Disefia te invito o ser parte del toller inmersivo:

= El poder del disefio en Arquitectura

A}

ENTRADA LIBRE

| @ Noviembre 30

3 Universided Cateiica de Colombia
Correra 13 0 47- 30 - Sedu 4 - Sotén 813

O 7000, - 100 pm.

Noviembre 30

Cotélioa de C
CemmlS#!? 30 - Sede 4 - Solén 813
9:00 cum. - 1:00 pim.

§ Quienes asistan podrdn registrarse aqui
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= ENTRADA LIBRE

B W Noviembre 30
Universsdod:

D Cametis @730 smq tiaién 813
) 9:00 aum. - 100 pom.

impulsar* %
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ENTRADA LIBRE

W Noviembre 30
Universidod Catélics

8 Dhforfiets
Camera 13247 - 30 - Sode 4 - Satde 213
© 9:00 aom. 100 p.m.
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Tour estudiantil La Mega

CENTRO DESARROLLO
COMUNITARIO SIMON BOLIVAR - 13 DE SEPTIEMBRE
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COLEGIO TECNOLOGICO DEL SUR - 27 DE SEPTIEMBRE
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COLEGIO BOLIVAR DE SOACHA - 30 DE SEPTIEMBRE
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» Directo (26 de septiembre) :Se realiz6 una
transmision en vivo desde la Universidad
Catolica de Colombia, con el objetivo de
incentivar las matriculas para el primer semestre
2025, destacando los beneficios. Esta actividad
permitié reforzar la presencia de la marca y
generar mayor interaccion con los aspirantes.

» Se emitieron dos (2) menciones diarias de 15
segundos, de lunes a viernes, en cada mencion
se incluyo tanto la marca como el eslogan.

« Se implement6 una (1) seccion diaria de lunes a
viernes en el programa ElI Megafono local, que
consistié en una presentacion, una cufia de 30
segundos y una mencion adicional de 15
segundos, durante el mes de octubre
promocionando los pregrados y posgrados

LAMEGA BOGOTA MENCIONES
SALIDAS SEP8-OCT:36
TOTALSALIDAS:44

SECCIONES

SALIDAS SEP:4-OCT:18
TOTALSALIDAS:22

Alcance:9.357.556
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Resultados

Fecha Evento Aspirantes [Preinscritos| Inscritos | Admitidos | Matriculados
Mes de Septiembre |Tour estudiantil la Mega 177
28 oct al 1 nov Expoestudiante 2024 1798 8 4 7 5
29 oct al 1 nov Fila 2024 9
26 y 26 nov Exposicion de Arguitectura 19 4 1 5
7/11/2024 Pasate por la U (psicologia) 14 2 7
211172024 VWebinar: ; Tienes lo necesario para ser lider? 25 2 1
301172024 iHaz match con tu carreral a2 4

Total 1917 8 10 14 18
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Comportamiento y Métricas del Ecosistema Digital

46K

Q482840

Visualizaciones de videos

Visualizaciones de perfil Me gusta Comentarios
180 370 7
91y @z @
Contenido

Visualizaciones @

3,4 mill. +

00 mi

00 mil

00 mii

7 now

NN \/‘"/

12 nov.

9

Veews compartido

15

@12

Rendimiento

Visualizaciones @

1,4 mill. +eax

00 mil
50 mil
o
12 now.
Acumulative @
de3 L] i

Alcance B

270,4 mli T 1346

22 v,

Visualizaciones

Ver mis

Alcance ®

619,3 mil 126

/\\

17 nov 22 nov 27 nov

- Visualizaciones

17.9 mil

de1’ e

60 { B57 % 2

Desglose de visualizaclones

Total
3446798 1 v

De seguidores
12%

4 538 %

De no seguidores
88% 1 o

U

Interacciones con el contenido @

6567 & 09 %

2 dic.

iversidad Catélica de Colombia

Diario Acumulative

Seguidoras @
Tota

27.2 M,

Desglose de visualizaciones

Total
1432593 7 ovarw

De contenide orgénico

27% 4 s591%
De anuncios
73% T 147
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DESTACADA PARTICIPACION iCON GRAN ACOGIDA SE

EN PUBLICACION DEL NUEVO LLEVO A CABO EL FORO iHAZ MATCH CON TU
TRATADO SOBRE EL FULBRIGHT: RETOS FUTURO! EXPLORA, CONECTA
INTELIGENCIA ARTIFICIAL DE EL DESARROLLO DE POLITICA TU CARRERA PROFESIONAL
LA UNION EUROPEA DE SALUD MENTAL EN :

T COLOMBIA!

O Definir el futuro profesional es una

Et pasado 12 de noviembre de 2024, =M s de las decisiones mas importantes
en la Universidad Complutense de Consciente de la importancia de que tienen los jovenes

Madrid (Espana), tuvo fomentar espacios que promuevan la

formacion y analisis sobre la

https://acortar.link/UGSglIn https://acortar.link/Zk2zYR

https://acortar.link/fUKIfQ

Universidad Catélica de Colombia
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Contenido de valor para los aspirantes

Aspirantes, preinscritos, inscritos y admitido de pregrado y posgrado

v I pacts patites o o) Dt

{interesado en
estudior Arquitectura?

iDestacado logro académico

de la U, Cotélica de C ! 1 exposcion
al. olombig! Ol *mum
WQW¢H 8 1L 1023 DOF sty Orefem

nemh

Newlembes 26

000 Am

Sm-mnuzs

0 om

Derecho

©2.260 [8)703 psicologia @) 151 Arquitectura 109
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Desarrollo de contenido de valor para
posicionamiento organico a través de texto y video
contenido sobre temas relevantes de actualidad que
evidencien la pertinencia del programa.

Programa de Ingenieria Industrial

* Tema: Oportunidades de la transformacién digital en
empresas (robdtica, 1A, ciencia de datos, blockchain).

Producto a entregar:

Noticia, video para redes organico y video de pauta.

* Programa de Ingenieria Civil
Tema: Disefio de estructuras metalicas y puentes
(tecnologia, construccidn, vanguardia)

Producto a entregar:
Noticia, video para redes organico y video de pauta.

Universidad Catélica de Colombia
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Relacionamiento a través del ecosistema digital

‘ Universidad Catélica de Colombia

‘9

La solidaridad en accidn

Desarrollo de contenido de

S Pasado 15 de noviembre, nuestros egresados valor para visibilizar las
(“.tl'\-":jﬁ'.la'{.?n‘(:l‘i‘ &l servicio y el COMPramiso actIVIdadeS reallzadas por Ia
50cial son valores que trascienden las aulas . : ~ . . .
Durante una jornada de voluntariado con el Banco Comentarios Mas relevantes £ yniversidad en sus funciones
de Al l"l-:»;"itos_ de Bogota. apoyaron la logistica de sustantivas (extensién,
distribucion de alimentos para las comunidades @  Banco de Alimentos de Bogota : .. .
afectadas por la reciente ola invernal inve 12,674 seguidores responsabilidad social,
g o e investigacién, docencia, entre
$I8 MIPNEIGHOW 110 301 G190 ) Irpicho Ustedes son el motor que impulsa . .y
positivo en la sociedad, sino que también dejo ALt MISIon de llevar esparsnzs d otras), de-StaC-andO la interaccion
(USES: I CHIR AN, USROS, [aaSTRINGD 19 quienes mas lo necesitan. jGracias por con organizaciones externas.
importancia de dar desde el corazon. @ marcar ladifarencial
Gracias a nuestros egresados por ser agentes de ) .
cambio! - #Voluntariado #CompromisoSocial Recomendar | Responder ESte contenido |nC|Uye . el
#OrgulioUCatélicaCol #impuisarHistorias ethuetado de dichas

organizaciones, lo que favorece un
mayor engagement en las
iNuestros egresados publicaciones y contribuye al
realizaron una jornada de v. .. .

posicionamiento de la marca.

ths:/linkd_-n/eQEi-bJZ

Universidad Catélica de Colombia
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Produccion Audiovisual

Poenerone VIS

Talleres de inmersion:

Tu primer dia
en el manejo de
recursos hidricos

8. Creacion de video contenido

a) Se crearon 4 videos tipo trend para darle push a
ciertos programas determinados por la Universidad
(Administracién, Economia, Ingenieria Civil e
Ingenieria Industrial)

b) Se cred 1 video relacionado con la campafa de la
Prima.

c) Se crearon 5 videos adicionales para redes
sociales (Datos Curiosos de la U, Avion de papel,
Pin Pon Internacionalizacion, Espacios de la U,
Nuevo programa Especialista en Contrato Estatal)

Universidad Catélica de Colombia

in f X




(‘ Acreditacion
Institucional de

$ UNIVERSIDAD %A'géluch

. WoORLD | i
ALTA CALIDAD [ ["",_‘F;-‘ UNIVERSITY | . icontec

Vigilada Mineducacion o | Bheeas Ty :
RASERRS R

150 sao1

vervcooo -
il ‘ (©)

SC-CERBBOIET

Producciéon Audiovisual

Acompafamiento y diffusion de eventos

ORIl Foro Fulbright

Rendicion de cuentas Extensidon Convalidaciones

Universidad Catélica de Colombia
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Frente Contact

Center
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( CRM )

Documentos de gestion:
- Plan rabaj ral

implementacion del CRM y Zoho
One

- Listado de configuraciones del CRM

Sigpoge Affiliate

CRMy Zoho One:

Agosto

(¢]

Proceso de creacién del Journey de pregrados y
posgrados para el CRM.

Proceso de integracion de la APl para la creacién de
tareas en el CRM desde el servicio de integracion.
Pruebas para el funcionamiento del plan de accién
dentro del CRM.

Pruebas de la integracion con PAW y sus funciones.
Pruebas de la integracion de Zoho bookings con el
CRM.

Septiembre

@)

Pruebas de envio de informacion al CRM para actualizar
los estados y las etapas de los aspirantes.

Pruebas y validacion del Journey y las plantillas de
correo electronico automatizadas desde el CRM.

Universidad Catélica de Colombia
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1MK-VxgzmOgFW1S0eTei-IDaEg1srqkZEjo9AzG-qQDA/edit?gid=433298333
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1MK-VxgzmOgFW1S0eTei-IDaEg1srqkZEjo9AzG-qQDA/edit?gid=433298333
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1J-eDnxRt53nnJDzq49bFc4krInCuItrLbQaQUytMlzk/edit?usp=sharing
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i
A Affiliate
CRM y Zoho One:

Octubre

o Desarrollo e implementacién de los Blueprints para los
modulos de Aspirantes y Tratos.

o Sesiones semanales de pruebas de envio y recepcion de
informacion entre el CRM vy el sistema de informacién de
la universidad.

o Ajustes sobre la implementacion del CRM orientada al

manejo de la gestién comercial en el CRM.
< CRM ) Noviembre

o Realizaciéon de pruebas del proceso comercial en el CRM,
para verificacion de campos, automatizaciones vy
funcionalidad.

o  Definicion de Roles y perfiles de los usuarios del CRM.

o Plan de migracion de datos al CRM para gestion.

o Capacitacion del equipo comercial piloto para la gestién
en tiempo real en el CRM.

o  Migracion de datos de los programas seleccionados para
el piloto del CRM.

o Inicio de gestion del equipo en el CRM en tiempo real, se
encuentra en acompafnamiento.

Universidad Catélica de Colombia
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Aceleradores para el pago de matricula

* Valores 2024 hasta el 15 de noviembre
e Valores 2024 hasta el 30 de noviembre

PERIODO MATRICULADOS
PREGRADOS Variacion Variacion Variacion
2025-1 2025-1 2025-1 2025-1
ARQUITECTURA 10 100% 20 20% 24 42% 34
DERECHO 15 33% 20 55% 31 32% 41
ECONOMIA 2 0% 2 50% 3 100% 6
ADMINISTRACION DE EMPRESAS 1 200% 3 67% 5 60% 8
PSICOLOGIA 6 167% 16 31% 21 48% 31
INGENIERIA INDUSTRIAL (] 0% 0 0% 2 150% 5
INGENIERIA CIVIL 1 100% 2 100% 4 150% 10
INGENIERIA DE SISTEMAS Y COMPUTACION 8 38% 11 118% 24 79% 43
INGENIERIA ELECTRONICA Y TELECOMUNICACIONES 0 0% 0 0% 0 0% 0

TOTAL GENERAL 71% 74 49% 114 73%

Universidad Catélica de Colombia
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PROGRAMA MATRICULADOS
FACULTAD DE DERECHO 13-nov |Variacion| 20-nov (Variacion 27-nov |Variacion 5-dic
ESPECIALIZACION EN DERECHO PROBATORIO 1 0% 1 0% 1 300% 4q
ESPECIALIZACION EN DERECHO PENAL Y CIENCIAS FORENSES 2 150% 5 40% 7 100% 14
ESPECIALIZACION EN DERECHO TRIBUTARIO Y ADUANERO 17 29% 22 64% 36 31% 47
ESPECIALIZACION EN GOBIERNO Y GESTION DEL DESARROLLO REGIONAL Y MUNICIPAL 2 0% 2 100% 4 0% 4
ESPECIALIZACION EN SISTEMA PENAL ACUSATORIO 18 0% 18 33% 24 13% 27
ESPECIALIZACION EN DERECHO DEL TRABAJO Y SEGURIDAD SOCIAL 27 48% 40 10% 44 11% 49
ESPECIALIZACION EN DERECHO CONSTITUCIONAL Y ADMINISTRATIVO 35 26% 44 11% 49 24% 61
252 - ESPECIALIZACION EN DERECHO PROCESAL Y LITIGIO ESTRATEGICO 7 100% 14 14% 16 13% 18
253 - ESPECIALIZACION EN CONTRATO ESTATAL DE INFRAESTRUCTURA PUBLICA 0 0% 0 0% 0 300% 3
DOCTORADO EN DERECHO 0 0% 3 100% 6 50% 9
TOTAL 109 35% 149 37% 187 84% 236
PROGRAMA MATRICULADOS

FACULTAD DE PSICOLOGIA 13-nov Var:"“ 20-nov Var:fc"’ 27-nov Var:'cm 5-dic
ESPECIALIZACION EN PSICOLOGIA JURIDICA Y CRIMINOLOGICA 12 8% 13 23% 16 19% 19
ESPECIALIZACION EN PSICOLOGIA DE LAS ORGANIZACIONES 4 50% 6 50% 9 22% 11
ESPECIALIZACION EN PSICOLOGIA EDUCATIVA 2 100% 4 50% 6 0% 6
ESPECIALIZACION EN PSICOLOGIA CLINICA 20 10% 22 9% 24 33% 32
DOCTORADO EN PSICOLOGIA 0 0% 0 0% 0 0% 0

TOTAL 38 34% 45 26% 55 15% 68
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PROGRAMA MATRICULADOS
FACULTAD DE INGENIERIA 13-nov |Variacion 20-nov [Variacidon| 27-nov |Variacion 5-dic
ESPECIALIZACION EN SEGURIDAD DE LA INFORMACION 6 17% 7 29% 9 22% 11
ESPECIALIZACION EN GERENCIA DE OBRAS 15 47% 22 14% 25 16% 29
ESPECIALIZACION EN RECURSOS HiDRICOS 2 150% 5 40% 7 57% 11
ESPECIALIZACION EN INGENIERIA DE PAVIMENTOS 3 0% 3 33% 4 75% 7

TOTAL 26 53% 37 29% 45 43% 58

PROGRAMA MATRICULADOS

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS 13-nov |Variacién 20-nov |Variacién 27-nov [Variacién 5-dic

ESPECIALIZACION EN ADMINISTRACION FINANCIERA
ESPECIALIZACION EN FORMULACION, EVALUACION SOCIAL Y ECONOMICA DE

20 50% 30 30% 39 33% 52

114% 33% 20 25% 25

27 82% 45 32% 59 29% 77

PROGRAMA MATRICULADOS
FACULTAD DE DISENO 13-nov |Variacion 20-nov Variaciéon| 27-nov |Variacion 5-dic
MAESTRIA EN DISENO SOSTENIBLE 0% 1 0% 1 0%

TOTAL
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¢ Como acceder al

CREDITOE.V.R?

[ Ingresa o
www.ucatolica.edu.co @)

. Hoz olic enia pestanac “Apoyo Financiero”, donda encontrards
| opeién de Crédito EV.A,

Te invitomos a seguir
sk b 1 o £na ssccién Documentos de interds, saiecciona ol formulario da
escribiendo tu historia en el 2025-1. solicitud en el enioce “Instructive de solicitud v legalizacién

3
de Crédite Diracte con la Universidad® ¢ haz m
@ oo

Crédito EVA

lainformacién solicitads an todos los campos; tonto
dianta como dal codeudor {titular),

Carga los documantos de soporte requeridos por &l sistema,

. aeiin o cicthadad econdmica regitrad deltitulor o codatdor
0. Los documentcs deben ser cargados de forma
indepenciiente y legible

Los orchivos deben estar escaneados en baja resolucidn, en
escalo de grises y en farmato PDF,

iEn la Universidad Catdlica de
Colombia te ayudamos a impulsar tu
historia! Te invitamos a conocer

nuestro crédito estudiantil de e
vinculacién académica (EV.A) & aloty irmers di cuetas.

W Es facil, rapido y con requisitos e e B e
minimos. Conoce mas aquf

I

creditosucatolica.edu.co

Universidad Catélica de Colombia
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PAUTA:

6. Campaia de Reingresos, se propuso una_campafia creativa para

——— reingresos de la universidad, con el objetivo reconectar con los
estudiantes que han pausado su camino académico, motivandolos a
retomar sus estudios en la Universidad Catdlica de Colombia.

Propuesta: “Retoma Tu Camino, Impulsa Tu Futuro”

Campanade
Comunicacion

@eintegro§

Racional:

La narrativa de “retoma tu camino, impulsa tu futuro” se
centra en el crecimiento y proyeccion personal. Los
estudiantes no solo retoman sus estudios, sino que avanzan
con mas fuerza, prepardndose para los proximos retos
académicos y profesionales. Esta propuesta estd alineada
con los deseos de los estudiantes de maximizar su potencial
y de encontrar oportunidades de desarrollo continuo.

Universidad Catélica de Colombia
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En la Mega de RCN radio tendremos 5 boletines
diarios con presentacion y cufia en vivo hasta de
15 segundos del disc-jockey, de lunes a sabado

entre las 10 am y las 19:00 por la mega Bogota.
Presentando el mega hit de la hora

Universidad Catélica de Colombia
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DESCRIPCION

Conectar con las audiencias fan
del entretenimiento, la moda,
la gastronomia y la farandula,
desde un Podcast, en el que los
talentos  compartiran Sus

experiencias personales, con
las marcas y conversaran
poniendo a prueba los
productos desde una
perspectiva generacional.

RCNRADIO ; I sports RCNTElEVtSIOh

Universidad Catélica de Colombia
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AMPLIFICACION

Reels: Recapitulacidon de los mejores momentos con
product placement

>

YOUTUBE
1 live

Seccion de 5 minutos
1 hora de programa
Cuenta: Rcn Radio- la

Amplificacion Youtube: RCN Mundo
Redes: La Fm y La Mega

2 stories: Promo Yy

Fmy La Mega A expectativa

3 talentos digitales
Incluye: Chroma Key

L& B wwiv [

sports RCNTELEVISION

Universidad Catélica de Colombia
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MES TIPO

LIVE | UNA SECCION DE HASTA 5 MINUTOS
DURANTE EL PROGRAMA + CHROMA KEY, DESDE
EL PERFIL DE RCN RADIO — LA FM — LA MEGA | EL
PROGRAMA TIENE UNA DURACION DE 1 HORA Y

SE REALIZA CON 3 TALENTOS DIGITALES
REPETICION EN RCN RADIO 8:30PM A 9:30PM

YOUTUBE | RCN MUNDO

60 REELS PARA AMPLIFICAR LAS 20

SECCIONES QUE SE DISTRIBUYEN EN TIK-TOK, INSTAGRAM | FACEBOOK | TIKTOK
INSTAGRAM Y FACEBOOK
IMPRESIONES TRADICIONALES LA FM —RCN RADIO httos: //www.renradi m/
— LA MEGA : ] ]

Universidad Catélica de Colombia
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EL TIEMPO

ALCANCE Y
msmmumén

EL TIEMPO

ESTRATEGIA CONTENIDO Llevaremos trafico a los contenidos
de llamados en Seccion, llamados en r e, T — ————
sociales y native ads.

-~
Ca v eten v b e o b e iets owu fow
wutm-ﬁ-Au -~ - At
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ESCENARIO CONTENIDO
PATROCINADO OPC 1

EL TIEMPO

CASA EDITORIAL

IMPRESIONES /

FORMATO INCLUYE PORTAL

# DIAS
Articulos digitales Articulo o Contenido Patrocinado - Produccion El Tiempo 1
! . Destacado al contenido desde seccion afin. Colombia,

Liamado de contenido en Seccion ; . : .

3 Bogota, Cultura, Deportes o Internacional - Espacio El Tiempo 3
cultural del Tiempo.com .

Secundario

Native ads - Mobile Piezas de pauta hacia los contenidos. RON 40.000
Native ads - Desktop Piezas de pauta hacia los contenidos. RON 40.000
Actividades en Redes Sociales Performance - Clics-a contenidos patrocinados Portafolio clics 1.112

* Valores dados
antes de impuestos.
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OPCION 2

Produccion Cortinilla 10 segundos 1
Cortinilla 10 segundos Arriba Bogota / City 8 ]
Cortinilla 10 segundos Bravissima / City 12 6

OPCION 3
Comercial 20 seg Produccion 1
Comercial 20 seg Arriba Bogota / City 8 5
Comercial 20 seg City 12 / Bravissimo 5

Universidad Catélica de Colombia
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MARGARITA
MANSILLA

Maria Margarita Mansilla ).

Abogada experta en

COMUNICACIONES comunicaciones y  relaciones
Y RELACIONES publicas con |5 anos de
PUBLICAS experiencia, en free press, eventos,

atl y btl entre otras. Con un
diplomado en  comunicacion
organizacional y expertiz en
manejo de crisis, comunicaciones
externas e internas.

Universidad Catélica de Colombia
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éCon qmen trabajamos'-’ Nos respalda nuestra calidad, servicio y experiencia: VIARGARITA
16 anos y mas de 90 clientes. MANSILLA
CLIENTES

Sector Educativo

i

UNIVERSIDAD | ﬂ SANJOSE P
CENTRAL '- 5 UNINPAHU j ( :( ( :( : 0 m,

MOMHM,&M

e ExpoEducar UNIAGUSTINIANA

UNIVERSIDADES e ’ S omeorenll
UDeC

@ ExpoEducar + SUPERID

UNIVERSIDAD D
CUNDINAMARCA

Sector Gastronomia

CHEF YHON
ALEXANDER The Bakerylab % EURG©PAIN
PINEROS Paris, France T

Universidad Catélica de Colombia
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Sector inmobiliario y construccion

IALFA [ ol A o

4 O —
%‘%&5‘;' == Q’ @ OSPINASE
gy NILWVA
Central de
ICREA Arrendamientos

Sector turismo

OVMQ/QW%V PUERTO VALLARTA- TRAVEL
LA ISLATESTRELLA R|V|ERA NAYARIT 5 L TAM
La voz dei trade en las Américas
| o— o |
&__ ..\!- - supermercado N <
srnese et % Lecnolbgico .%%
PARA EMPRESAS DE TURISMO MG

O
VigjaEnGrandecon FONTUR .

" O_\\,'. & ASOCIADOS §.A

Universidad Catélica de Colombia
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1.KPI’'s cantidad de notas vy
valorizacion.

Minimo (12) publicaciones por mes y una valorizaciéon de $65.000.000
por mes.

Entre mas diversifiguemos y tengamos mas temas, podemos obtener mas
publicaciones y una mayor valorizacion.

Elaboracion de minimo cuatro (4) comunicados de prensa.

Relacionamiento para tener espacios en medios o instituciones educativas.

Universidad Catélica de Colombia
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“\I“\{{IS‘I]I{I“\\ https://www.infobae.com/colombia/2024/11/14/universi

dades-en-colombia-encienden-motores-para-2025-1-con-
becas-y-descuentos-asi-puede-acceder-a-la-educacion-

COMUNICACIONES.
¥ RELACIONES
PUBLICAS

superior/
]iﬂ h”ﬂ'H:B b‘aiﬁ https://cambiocolombia.com/contenido-especial/aula-minima- htt_p;s:{j/wv;\n./.s;matr:a.C(])cm./educacion/art.ilcuIz/univ
- M retos-y-soluciones-para-la-accesibilidad-la-educacion-superior- ersidades-brindan-beneticios-para-que-miles-de-
CorbUitmeshonisy | Volods  Fonomie. Ecireenimenio  Newdettes en personas-puedan-acceder-a-la-educacion-
COLOMBIA > su perior/20242 1/
Universidades en Colombia encienden motores para Semana
2025-1 con becas y descuentos: asi puede acceder @ la  emesNoviemore 1500 2024 CAV[BIO Universidades brindan beneficios para que miles de personas

puedan acceder a la educacion superior

Acceder 3 la educacidn superior es un suedo inakanzable para miles de persanas en Colombia.

educacion superior

Con 23 programas edu vos variados, las inst

incluyen planes, tarifas promociones y becas .0s Danieles Puntas de vista Pals Economia ﬁ Foros Tecnologla Deportes Cultura f

De acuerdo con Emanuel Enciso Carnacho, decano de la Facultad de
Comunicacién, Periodismo y Arte de Uninpahu, hay dos desafios

fundarnentales. El primero es garantizar una mayor cobertura hasta llegar

a la universalidad para el acceso de la educacién media a la superior,
particularmente en regiones apartadas del pais. “Si bien en este momento

el Gobierno le apuesta a una mayor construccion de infraestructura y la

generacién de nuevas sedes de la universidad publica en regidn, atn falta

/ =
desarrollar un mayor esfuerzo para que esa cobertura que pueda llegar a Las universidades ya estan encendiendo los motores para el préximo afio estudiantil, es

lo universalidad, y se vea reflejada en términos de las condiciones de por eso que la Fundacién Universitaria para el Desarrollc Humano UNINPAHU cuenta

1 i s v G g con el programa de becas denominado como "Vamos a la U’, una iniciativa que busca
calidad que se tienen en las principales ciudades”, sefiala a CAMBIO. El . . . .
brindar ayuda a jévenes y personas que se encuentran categorizados en especial

docente agrega que hay que tener en cuenta que hoy el acceso desde la proteccién constitucional.

virtualidad y los modelos a distancia han ampliado dichas coberturas,
R “El programa VAMOS A LA U, nace en el marco de los 50 afios de fundacidn, donde con

La Fur taria para el Desarrollo Hum

crédito Freepik. { 2 L H
pero.aunast debe garantizarse que ese acceso se de con las mismas medio siglo de labor formando profesionales, trabajando de la mano de una oferta

A menos de dos meses de concluir 2024, las instituciones de e posibilidades que se les brindan a los estudiantes en regién. académica innovadora, diferenciada y pertinente a las nuevas dindmicas como la
se preparan para recibir 2 los nuevos estudiantes de l0s programas que cada universidad ingenierfa multimedia, las narrativas digitales y audiovisuales, hacen que este
oferta, ademés de |as actividades de cada ciclo de formacidn programa de proyeccién social otorgue 50 becas en programas técnicos y tecnolégicos

por toda su carrera”, explic la UNINPAHU en un comunicado.

Universidad Catélica de Colombia




‘WORLD

(‘ Acreditacion
Institucional de

@ UNIVERSIDAD %A'géll_lch

ALTA CALIDAD UNIVERSITY
Vigilada Mineducacion FEROVATISR | RANKINGS

VERY GOOD =
(@)
. icontec
150 sa01

SC-CERBBOIET

& ANOS 2023 - 2029
Resalucién 008911 - MEN

MARGARITA
MANSILLA

COMUNICACIONES
Y RELACIONES
PUBLICAS

Semana Reduccion de la jornada laboral: lo que debe saber sobre esta norma

Educacion

£ en vigencia la ley que disminuye grad e

3. Resueiva iuda

Ojo: las 1nst1tuc1onfes de educam’on superior encienden ——————
motores para el periodo de matriculas

Estén ofreciendo becas, descuentos y alivios para que mds colombianos puedan acceder a esta educacién.

- /1
! A
‘. :

Javier Enrique Acosta Forero =
«~'

Periodista Nockn | ELTIEMPO s

Universidad Catélica de Colombia
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OTRAS ACCIONES:

* EVENTOS DE PUERTAS ABIERTAS
* MARKETING CON INFLUENCIADORES
* PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS

Universidad Catélica de Colombia
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INFORME DE EMBUDO COMPARATIVO NUEVOS POR FRANJA AL 05/12/2024

Informe consolidado

Nivel Académico: FREGRADO Tipo de formulario: NUEVO
Nombre del programa anja Aspirantes Pre inscritos Inscritos Admitidos Mafriculados Cancelados
2024-1 20251 20241 2025-1 2024-1 2025-1 2024-1 2025-1 20241 20251 20241 20251
PROGRAMA ADMIMISTRACION DE EMPRESAS RESOL. 15501 /18 DRJRNA ] iz -] 12 B iz 5 iz 4 ] a a
NOCTURNA 4 ] z ] z o 1 o 1 0 a a
SIN IDENTIFICAR S35 856 o 12 o z o o 0 i a a
553 -] v ] 1 1 3 12 5 H [] [
PROGRAMA ARQUITECTURA DOLIRNA 124 43 06 43 B 43 53 43 b = a a
HOCTURNA ] il = il m il ] il 7 5 a a
SIN IDENTIFICAR gt BES o ) o 13 o 1 a a a a
a4 Y 5] 105 104 =5 3 H [ [
PROGRAMA DERECHO DRIRNA 128 57 =] 57 74 57 46 s7 2 &1l a a
MOCTLIRNA ar 1] 2 1] -] 1] 16 o 1 1 a a
SIN IDENTIFICAR BEE 1,085 o B o o o o 0 0 a a
851 1,162 120 10 5 5T =] 7w 35 a2 [ [
PROGRAMA ECONCMIA DRJRHA bl o -] o 13 i T i 4 [ a 1
HOCTUIRMA ] o B o B ] 5 [ 4 a a a
SIN IDENTIFICAR 60 e o 15 o 3 o o 0 0 a a
51 a8 x® x® n 13 12 o E € [ 1
PROGRAMA INGEMIERIA CIVIL RESOLUCION 0155858 21 SEP DIURNA = & m & 15 6 0 B 2 5 a a
HOCTURNA 10 B 1 B 14 B B B 4 5 a a
SIN IDENTIFICAR 33 B o 4] o ° o 1 [ [ a a
] €30 5] o = -] 1% 15 € W0 o o
PROGRAMA INGEMNIERIA DE SISTEMAS Y COMPUTACICN COLIRHA BO 1] 74 1] ] )] a6 1) 17 3 a a
MOCTUIRMA ] B 1B B 15 B o B 5 [ a a
SIN IDENTIFICAR 1,108 1,000 o 15 o 15 o o a a a a
1,710 1,088 52 3 i & a1 =3 n s [ [
PROGRAMA INGEMIERIA ELECTRONICAY TELECOMUNICACIONES  DoJRNA 13 (] 13 (] 10 o [ o 3 1] a a
HOCTURNA & o 3 o 3 o 3 o 1 [ a a
SIN IDENTIFICAR o 10 ] ] ] o o o i i a a
320 0] 15 o 13 1 5 1 4 [ [ [
PROGRAMA INGEMIERIA INDUSTRIAL DOURNA 15 13 1z 13 1] 13 3 13 1 5 a a
MOCTURMA 1 o o o [ o 5 o 3 a a a
SIN IDENTIFICAR M7 475 o 13 o 4 o [ [ a a
m a8 -] x 3 i 1 13 4 5 [ [
PROGRAMA PSICOLOGIA DRJRMA T 43 kil 43 s 43 a0 ] 18 k1) a a
MOCTUIRMA m B = B 1B B 13 B 5 a a
SIN IDENTIFICAR 1016 1877 o a7 o 1 o o il i a a
1123 1,728 5 5 ] [ 5 4 n 32 [ [
Total del Nivel Académico 5785 725 569 587 433 382 281 255 138 181 0 1
25% T AT &% H%

Universidad Catélica de Colombia
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Nivel Académico: ESPECIALIZACION Tipo de formulario: NUEWVO

Nombre del programa anja Aspirantes Pre inscritos Inscritos Admitidos Matriculados Cancelados
20241 2025-1 20241 20251 20241 20251 20241 2025-1 2024-1 20251 20241 20251
ESP. ADMINISTRACION FINANCIERA DIURNA 1 0 kS [ 1 0 0 0 0 0 0 ]
UNICA 74 57 73 57 B4 57 57 57 28 52 o 1
SIN IDENTIFICAR o0 [ [} 17 0 2 0 0 0 0 0 o
175 1,046 76 4 63 59 57 57 k2 52 0 1
ESP. DERECHO CONSTITUCIONAL Y ADMINISTRATIVO DILRNA 128 48 102 45 ] 48 81 48 5 28 o o
UNICA 0 40 [} 40 0 40 0 40 0 23 o o
SIN IDENTIFICAR 178 361 [} 47 1 3 1 1 1 0 o o
304 456 102 142 87 98 7] 96 54 61 0 0
ESP. DERECHO DEL TRABAJO Y SEGURIDAD SOCIAL DIURNA 128 34 i 34 100 34 85 34 a7 a3 0 o
UNICA 0 33 [} 33 0 33 0 33 0 21 ] o
SIM IDENTIFICAR 178 53 [} £ [ [ [ [ 0 o o o
304 530 " 102 100 76 4] &7 k74 43 ] 1]
ESP. DERECHO PENALY CIENCIAS FORENSE DILRNA 18 T 17 T 13 T 1 T g 3 0 o
UNICA 0 17 [} 17 0 17 0 17 0 2 o o
SIM IDENTIFICAR 7 210 [} 0 [ 6 [ 1 0 o o o
50 234 17 44 13 30 1 25 [ 15 0 1]
ESP. DERECHO PROBATORIO DILRNA 0 0 [} [ 0 0 0 0 0 0 ] ]
DIURNA 13 3 [ 2 7 3 7 3 [ 2 o o
UNICA 0 [ [} [ 0 [ 0 [ 0 2 0 o
SIM IDENTIFICAR 54 174 [} 5 [ H [ [ 0 o o o
7 186 ] 17 7 14 7 12 [ 4 i 1]
ESP. DERECHO TRIBUTARIO ADUANA DILRNA 56 20 48 20 42 20 38 20 18 18 o o
UNICA 0 38 [} 38 0 38 0 38 0 31 o o
SIM IDENTIFICAR 125 260 [} 18 [ 4 [ [ 0 o o o
182 327 48 4 42 62 36 58 16 47 0 1]
ESP. EN DERECHO PROCESAL Y LITIGIO ESTRATEGICO DIURNA 0 ] ] |3 0 ] 0 z 0 5 0 ]
UNICA 0 17 [} 17 0 17 0 17 0 13 o o
SIN IDENTIFICAR 0 228 [} 26 0 4 0 0 0 0 0 o
(1] 253 (] 51 (1] 29 (1] 25 0 18 0 0
ESP. EN SEGURIDAD DE LA INFORMACION DILRNA 8 0 1 [ 0 0 0 0 0 0 o o
NOCTURNA, ] 7 2 7 ] 7 ] 7 0 7 o o
UNICA [ 6 [} & [ 6 [ 6 0 4 o o
SIM IDENTIFICAR 32 145 [} g [ 1 [ [ 0 o o o
46 159 ] 7 [ 14 [ 13 0 1" i 1]
ESP. FORMULACION ¥ EVALUACION SOCIAL Y ECONCMICADE DIURMA 7 0 1 [ 1 0 [} [} 0 0 0 ]
UNICA 4 35 48 5 41 35 35 35 14 5 o o
SIN IDENTIFICAR 47 212 [} 13 0 2 0 0 0 0 0 o
102 248 49 48 42 37 35 35 14 % 0 0
ESP. GERENCIA DE OBRAS DIURNA 15 0 2 o 2 0 1 0 1 0 o o
NOCTURNA, 653 3 61 2 55 3 50 3 25 2 o o
UNICA [ 42 [} 42 [ 42 [ 42 0 7 o o
SIN IDENTIFICAR, 0 M [ 30 0 7 0 1 1 1 0 o
148 6 64 75 57 52 51 46 26 30 i 1]
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Nivel Académico: ESPECIALIZACION Tipo de formulario: NUEVO
Nombre del programa Franja Aspirantes Pre inscritos Inscritos Admitidos Matriculados Cancelados
202441 202541 20241 202541 20241 20251 202441 202541 202441 202541 20241 20251
ESP. GOBIERNO Y GESTION DEL DESARROLLO REGIONAL Y DIURNA 2 3 20 3 18 3 10 3 5 2 [ [
UNICA 0 4 0 4 0 4 0 4 0 2 0 0
SIN IDENTIFICAR 102 350 [ 5 [ 3 [ [ 0 0 0 0
125 366 20 15 16 10 10 7 5 4 0 0
ESP. INGENIERIA DE PAVIMENTOS DIURNA H [ 1 0 1 [ 1 [ [ [ a a
NOCTURNA 15 3 15 3 11 3 8 3 3 2 0 0
UNICA [ T [ 7 o T [ T [ 5 0 0
SIN IDENTIFICAR 26 108 [ 5 [ [ [ [ [ [ a a
43 118 16 18 12 10 3 10 3 7 0 0
ESP. PSICOLOGIA CLINICA UNICA 121 53 121 53 105 53 58 52 48 32 0 1
SIN IDENTIFICAR 250 788 [ 21 o 52 [ [ [ [ a a
271 242 121 144 105 105 58 52 45 22 0 1
ESP. PSICOLOGIA DE LAS ORGANIZACIONES DIURNA 1 [ 1 0 1 [ 1 [ 0 0 o o
UNICA 6 12 5 12 4 iz 3 12 1 1 a a
SIN IDENTIFICAR 45 218 [ 4 [ 1 [ [ [ [ a a
53 231 & 16 5 13 4 12 1 1 0 0
ESP. PSICOLOGIA EDUCATIVA DIURNA 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0 o o
UNICA 14 [ 14 [ 12 [ 11 [ 7 8 a a
SIN IDENTIFICAR L 243 [ 4 [ 1 [ [ [ [ a a
52 252 14 13 13 10 " 3 7 5 0 0
ESP. PSICOLOGIA JURIDICAY CRIMINOLOGIA DIURNA 1 2 [ 2 o 2 [ 2 [ 2 0 0
UNICA 12 20 12 20 1z 0 10 20 8 17 a a
SIN IDENTIFICAR 56 178 [ 4 [ 1 [ [ [ [ a a
70 138 13 2 12 ] 10 22 [ 13 0 0
ESP. RECURSOS HIDRICOS DIURNA 5 [ z 0 1 [ [ [ [ [ o o
NOCTURNA 24 [ 24 [ 20 [ 18 [ 8 4 0 0
UNICA [ 12 [ 12 [ iz [ 12 [ 7 a a
SIN IDENTIFICAR 45 184 [ § [ 1 [ [ 0 0 0 0
75 182 26 24 2 18 18 18 6 1 0 0
ESP. SISTEMA PENAL ACUSATORIO EN MODALIDAD VIRTUAL DIURNA 0 0 0 [ [ 0 0 0 [ [ o o
DIURNA 15 1 6 1 4 1 1 2 [ a a
UNICA 42 21 42 2 3% 21 24 21 12 12 a a
SIN IDENTIFICAR 124 496 [ 45 [ 22 [ 12 [ 2 a a
132 518 a3 &7 2 45 26 35 20 27 0 0
ESP.CONTRATO ESTATAL DE INFRAESTRUCTURA PUBLICA UNICA 0 5 0 5 0 5 0 5 0 3
SIN IDENTIFICAR [ 148 [ 4 [ 1 [ 1 [ [ a a
[ 154 [ E 0 [ [ [ [] 3 0 0
Total del Nivel Académico 2409 6516 750 380 643 712 516 505 231 433 0 2
175% 1% 1% 17% 49%
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Nivel Académico: POSGRADO Tipo de formulario: NUEVO
Nombre del programa Franja Aspirantes Pre inscritos Inscritos Admitidos Matriculados Cancelados
2024-1 2025-1 2024-1 2025-1 2024-1 2025-1 2024-1 2025-1 2024-1 2025-1 20241 20251
DOCTORADO EN DERECHO DIURNA 3 0 1 0 [ [ [ [ 0 [\ 0 0
UNICA ] 17 20 17 18 17 H 17 2 9 a a
SIN IDENTIFICAR 41 158 [ 12 [ 6 [ [ 0 0 0 0
63 176 n 29 138 3 8 1w 2 2 1] a
DOCTORADO EN PSICOLOGIA DIURNA [ [ [ [ [ [ [ [ [ 0 0 0
UNICA 1 [ 1 [ 1 [ [ [ [ 0 a a
SIN IDENTIFICAR 7 28 [ H [ [ [ [ [ 0 a a
8 38 1 2 1 [ [ [ [ 0
MAESTRIA EN DERECHOS HUMANOS Y DERECHO DIURNA 2 ] ] ] ] ] ] ] 0 a
UNICA H [ H [ 3 [ 1 [ 0 0 0 0
SIN IDENTIFICAR El 12 [ [ [ [ [ [ [ 0 a a
a8 12 8 [ 3 [ 1 [ [] 0 0 0
MAESTRIA EN DISENO SOSTENIBLE DIURNA 1 2 1 2 0 2 0 2 0 1 o o
NOCTURNA 7 1 7 1 7 1 [ 1 3 [ 0 0
UNICA [ 1 [ 1 [ 1 [ 1 [ 0 a a
SIN IDENTIFICAR 20 202 [ [ [ [ [ [ [ 0 a a
2 206 8 4 7 4 [ 4 3 1 0 0
MAESTRIA PSICOLOGIA SIN IDENTIFICAR [ [ o [ [ [ [ [ [ 0
[ [ [ [ [ [ [ [ [] 0 0 0
MAESTRIA PSICOLOGIA EN INNOVACION PSICOSOCIAL DIURNA 5 0 4 o 3 0 3 0 1 0 0 0
SIN IDENTIFICAR 25 H [ [ [ [ [ [ [ 0 a a
E1] 8 4 [ 3 [ 3 [ 1 0 0 0
Total del Nivel Académico 178 S04 1 25 2 7 18 2 5 10 0 0
181% -1T% -16% 1T% 67%
Total general 8,375 14,375 1,361 1,602 1,108 1,121 815 925 435 624 0 3
71.64% 17.71% 1.17% 13.5% 43.45%
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6. PROYECCION DE MATRICULA

Proyeccion total 2025-1
Proyeccion matriculas
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Resultado 2024-1 Proyeccion general 2025-1
Proyeccion 2024-1 PROYECCION 2025-1
Pregrado Posgrado Pregrado Posgrado
Nuevos 550 820 Nuevos 600 1071 1671
A-R-T 5614 782 A+R+T 4851 961 5812
6164 1602 5451 2032
100% 7766 TODOS 7483
2024-1 2025-1
FECHAPAGO Pregrado Posgrados Total FECHAPAGO Pregrado Posgrados Total ESPERADO
2-ene 3554 3554 46% 27-dic 224 438 662 9% 45%,
9-ene 4770 1198 5396 | 70% 9-ene 70%
16-ene 4847 1247 6094 | 79% 16-ene 82%
23-ene 5172 1513 6685 | 86% 23-ene 90%
21-feb 5867 1886 28-feb 0 0 _
Esperado 5451 2032 7483

Universidad Catélica de Colombia
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2019-1 2019-3 2020-1 2020-3 2021-1 2021-3

NUEVOS 1134 668 1069 875 573 935 532 719 402 603 295 600
PREGRADO ANTIGUOS] 8251 8268 7864 7361 7248 6595 6647 6075 5812 5264 5106 4851
TODOS |ﬂ_l 8936 | 08933 ||| 8236 | 7530 | 6794 586 51

NUEVOS 854 920 892 1015 996 925 976 944 863 782 992 887 1071

POSCRADOS ANTIGUOS 937 900 995 954 1028 1067 982 1048 1029 913 894 1041 961
ToDOS 791 320 : 169 92 1930 | ¥ 70 672 55 )32

Acl:iv-idadadeaete—nsiénl 60 38 28 21 22 23 31 24 27

TOTAL MATRICULADOS | 11176 10756 10820 9858 10260 9818 9460 9150 8664 7886 7722 7329 7483

Universidad Catélica de Colombia
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META ESTUDIANTES 2025-1 (version 2) Ajustadas*

o PROGRAMA ESP MED [ MIN | MED RyCA
011 Arquitectura 175 125 115
021 Derecho 172 150 130
031 Economia 62 44 31
052 Ingenieria Industrial 31 21 15
067 Ingenieria de Sistemas y Computadion 112 97
058 Ingenieria Crvil 125 110 80
p 016 Administracidn de Empresas 52 36 20
03s Expeciairacion en Administracian Financiera 111 68 85
035 Especiaizacion en Formulacdion y Evakacian Social y Econdmica de Proyectos 99 78 58
251 Especializacion en Derecho ConstRucional y Administrative 160 142 120
250 Especiaizacion en Derecho del Trabajo y Segurdad Socil 150 130 115
02s Especializacidn en Derecho Penal y Cenclas Forenses 31 23 22
024 Especiadzacion en Derecho Probatorio 28 20 18
026 Especiaizacion en Derecho Tributario y Aduanero 65 50 45
121 Erpecializacion en Gobuerno y Gestidn del Desarrallo Regional y Municipal 28 23 19
134 IE:pccuauum on Sktema Penal ACLSILOND 75 60 50
05% IEsotcucumm en Gerencia de Obras 80 50 42
150 lEip«ul.'aclm en Ingenierl de Pavimentos 14 10 10
056 ]sw«m:.\um en Recursos Hidrcos 27 27 17
063 IEspcculu(Jon en Seguridad de la informacidn 26 22 13 1110 1233 1071
047 IEwﬂu‘uum en Peicologla Clinka 9 96 96
04a |Espccul:.man en Puicalogla de Ls Organizaciones 19 14 11
04s IEmcmncim en Peicologia Educatia 23 17 17
135 Epecializacion en Puicalogh luridica y Criminalidgica 27 18 14
P Expecializacion en Analitica de Datos 147 141 134
P Especiaizacion en Alta Gerencla Estratégica 147 141 134
252 Erpeciaizacion en Derecho Procesal y LTigio EStratégico 31 29 28
P Especiaizacion en Contrato Extatal de infraestructura Publica 39 37 35
015 Maestria en Disefo Sostenibie 15 12 9
139 Doctaracdo en Derecho 27 20 15
049 Ooctorado en Peicologia 7 5 3
2336 1906 1665 1664 1905 1671

Universidad Catélica de Colombia
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OFICINA DE CREDITOS

Comparativo crédito con el Icetex por Periodo Académico

Renovaciones
Legalizacion
Renovaciones
Legalizacion
Renovaciones
Legalizacion
Renovaciones
Legalizacion
Renovaciones
Legalizacion

Renovaciones

tescscscccsccsD
tesesssscssscs D)

. CREDITO CON EL ICETEX

..............> 842

..............> 116

..............> 915

.’.............} 121
..............> 984

130
1034

161

1094

167

1153

LegalizaCién oootooooooooo.> 165
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Estudiantes nuevos matriculados con crédito del Icetex

2022-1 2022-3 2023-1 2023-3 2024-1 2024-3

PREGRADO 67 49 41 43 37 30
POSGRADO 21 28 24 20 17 21
TOTAL 38 77 65 63 54 51

Universidad Catélica de Colombia
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Giros pendientes por parte del Icetex
PERIODO # ESTUDIANTES CAUSA

2022-3 1 Cobro administrativo
2023-1 3 Cobro administrativo
2023-3 4 Cobro administrativo
2024-1 1} Cobro administrativo
sy
TOTAL 93

Universidad Catélica de Colombia
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CREDITO E.V.A PERIODO 2025-1

s worLp :
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OFICINA DE CREDITOS
Comparativo crédito E.V.A por Periodo Académico

Numero de Solicitudes Estudiantes Matriculados

- Pregrado 29
...................................... ooo.o-----.o.o.oo.o. Total 94

Posgrado 65

96 Pregrado
144 Total ®

88 Posgrado

Pregrado 38

..................... ® Total 92
Posgrado 54

45 Pregrado

139 Total . .....................
94 Posgrado

Pregrado 21
.............. ® Total 34
Posgrado 13

42 Pregrado
87 Total @ oot

45 Posgrado

44 Pregrado Pregrado 19

105 Total @& . T 4 - ® Total 43
61 Posgrado Posgrado 24
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