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INTRODUCCION

¢ Qué funcién cumple el manual de identidad corporativa?

Un manual de identidad corporativa responde a la necesidad de asegural El manual ofrece pautas de aplicacién (plantillas) y proporciona espacios

la correcta aplicacion de los elementos de la identidad visual de la de libertad creativa. No debe ser visto como un elemento de rigidez, sino

Universidad como un punto de partida comun para el desarrollo de nuevas |

0rmas de

aplicacién

El manual recoge los elementos des irrollados tras un proceso de disefi
logotipo, simbolo, colores, tipografia, etc. Su finalidad es traducir la
personalidad de la marca en aplicaciones de comunicacion visual gue |z

doten de una imagen grd [Il_'_: pr _"|.'i(- \ bien diferenciada

Con el adecuado uso de los elementos de un manual, se logra preservar la

identidad visu

de una marca y aumentar el grado de recordacion de sus

elementos. El uso correcto del loqot poen todas las plezas de comunica

cion, es fundamental para crear una imagen fuerte y duradera
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ASPECTOS QUE
IDENTIFICAN A LA

UNIVERSIDAD
CATOLICA DE COLOMBIA




Nuestros valores

La imagen instituciona

Dia representa su mision, vision

estan centrados en la persona

Estos aspectos no solo definen la Universidad, como

tnica e irremplazable, sino que también hacen parte de

su patrimonio.

entidad acorde

Es porello
[
fil

con su a, que la Universidad Catdlica de
Colombia pone a disposicién de la comunidad, su

Manual de Identidad C

criben los difere ie conforman la

n, asi como las

de [a misma.

y apropiacion de estos lineamientos

le la comunidad de la Universidad Catdlica de

Colombi: ! la correc

4 proyeccion

de la institucion frente a los publicos de interés.

Fn este documento se

El nombre institucional

del nombre de |a Institucion es

iversi lica de Colombia y para su

cion aplican los lineamiento
) das en el Titulo VIII del Re
Propiedad Intelectu:
do N®172 del 30 c

Sala de Ge

mento de
do mediante
P

rno de la Universidad Catolica

(=

tiembre de 2010

de | d

':?I_J||_1'I'|'I_li-'.l.

estricciones

La marca institucional

)n Superior fundada en 1970 y
Nacional bz
70. Su misian edt
siquientes
I, equidad,

ad y estudiosidad.

centro la pe

El inico logo cuyo td autorizado por la institucidn es
el de la Universidad, por lo tanto el disefioyla c
0s particulares de las divis

iones, unidads

municaciones y Admisiones,
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NUESTRA

MARCA INSTITUCIONAL




ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

UNIVERSIDAD
CATOLICA
DE COLOMBIA

La identidad visual de la Universidad Catdlica de Colombia se rige
por un sistema grafico unificado, que conforma la representacion
institucional. Por tanto, no se permite la creacion ni el uso de
submarcas, logotipos alternativos o versiones no oficiales que no
estén contempladas en este manual.

Para los espacios donde el formato exige mayor simplicidad visual
como material POP, favicons (iconos de pestafias web) o entornos
digitales se permite el uso exclusivo del escudo institucional sin el
nombre de la marca. Esta version conserva la esencia visual y
asegura reconocimiento en formatos donde la legibilidad
completa del logotipo no es viable.

Para los simbolos relacionados con procesos de acreditacion,
actividades o campanias que resulten del ejercicio institucional,
deben ser gestionados (inicamente por la Oficina de Mercadeo,
Comunicaciones y Admisiones, garantizando la coherencia grafica
y correcta aplicacién.
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Construccion del logotipo
version horizontal

Aqui se visualiza la construccion geométrica del
logotipo, para su correcta aplicacion es indispensable
que se mantengan las proporciones del disefio.

La estructura y medidas no se pueden modificar bajo
ninguna circunstancia, deben ser respetadas

completamente,

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

10,10 x
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3,10x
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E COLOMBIA -

9.90x

0,80x |

3,10x

18,95 x

8,50x



EMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Construccion
del Logotipo
version vertical

10,10x

Para una correcta aplicacion del logotipo es indispensables

mantener las proporciones de construccion
14,16 x

Aqui se ilustra la construccién geométrica de proporciones

del logotipo.

| 0,70 x La construccion esta basada en la constante "X" que proviene

UNIVE'RSIDAD ' del alto de la letra
CATOLICA e La estructura y medidas no se pueden modificar bajo
DECOLOMBIA ¢ nunguna circunstacia, respetandolaslogramos consistencia

en sus aplicaciones

A" sequin se ilustra,

8,40 x
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NTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Composicion

El azuly el blanco estan asociados a la Inmaculada Concepcion de
la Virgen Maria. Heraldicamente el azul representa la proyeccion
del tiempo y el infinito; mientras que el blanco, equivalente al
color plata, expresa la pureza y la honestidad como atributos de la
Universidad.

El amarillo esté relacionado con la bandera del Vaticano, lo cual
manifiesta la adhesidn de la Universidad al papadoy a la Catedra
de San Pedro.

UNIVERSIDAD
CATOLICA
DE COLOMBIA

Herdldicamente el amarillo equivale al dorado y es simbolo de la
riqueza espiritual propia de la academia, maxime cuando esta
inspirado en los principios catélicos.

El campo del escudo es atravesado por el asta y los travesanos de la
Cruz de Lorena, simbolo de la victoria de la verdad sobre la
mentira, del bien sobre el mal, de |a vida sobre la muerte y de la
libertad sobre el totalitarismo.

Herdldicamente el travesafio mds pequefio de la cruz representa la
divisa INRI, que es un reconocimiento de |a realeza de Nuestro

Sefor Jesucristo
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LEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Vigilada Mineducacion

Por lo anterior, en toda pieza de publicidad y/o comunicacian de la Universidad Catdlica de Colombia deberd incluirse |a frase "".."'i':’_|:|.':;'|.'1

Mineducacian®, preferiblemente en la parte inferior del logo o, en un lugar visible de la pieza.

La inclusion de esta advertencia es de caracter OBLIGATORIO en todas las piezas de comunicacién y publicidad de la Universidad.

Tipografia, ubicacion y tamaiio del texto “Vigilada Mineducacién”

e la Universida

mienda que la expresion "Vigilada Mineducacion” siempre e

rcana al logo ¢ en cualquier pieza de publicidad y/o

comunicacion. Sin embargo se puede usar en cualquier lugar de la pi

organizaciones, |a resolucio

eza siempre y cuando éste aparezca de forma visible y legible. Para el caso

particular de piezas gra

cas en donde el logo de la Universidad Catolica de Colombia vaya acompanado de logos de otras universidades u

stablece que la frase "Vigilada Mineducacion” debe iren la p

- o) ~l i i A ] ...I . fi A Vil ~iil
frase es la Euclid Circular A- Semibold , escrita en mayusculas.
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ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Historia de nuestro Logotipo

La identidad visual de |a

Jniversidad Catdlica de Colombia ha evolucionade a lo largo del tiempo, consolidando una imagen coherente con su misidn y
principios fundacior

-scudo version 1970 Escudo version 2008 Escudo versian 2025
Escudo versidon 197( cud ion 2008 cud ion 202

Actualmente, el lac

otipo de la Universidad

gel Maria Quintero Hernandez -fildsofo las nuevas e

b as comunicacionales, Catolica de Colombia constituye una
ela se llevé a cabo un rediseno del escudo. sintesis visual de su trayectoria, su

1 Declaracion de Esta actuali

colombiano, miembro Tundador ¢

Cl1oN tuvo

Universidad y autor de: Como proposito vocacion académica y su mision. Su

2[SI10N S

Principios-. Esta primera

o

yca la solidez

en perdurable en el emblema heraldico, reinterpretado de

@ caracterizo garantizar una imagq
t

por una profunda carga simbdlica y filosofica, tiempo, conservando su esencia original. una perspectiva moderna,

ad los valo

reflejando con fidelic

35y la vision de s

que dieron origen a la institucion.

icter y la fuerza de su espiritu.
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ITOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Area de sequridad del Logotipo

De esta manera delimitamos una zona de seguridad o
respeto, bajo la cual ningtn elemento ajeno a la marca

puede interferir 0 sobreponerse.

Cuando el logotipo se encuentre muy cerca al borde de una

pieza graf

,se debe tener muy presente esta drea de

seguridad.
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ELEMEMNTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

oscuro Color del Logotipo

La Composicion cromatica del logotipo estd estructurada a

res planos. Definimos la paleta principal con el

partirde 3 ¢

azul con el Pantone

marillo con el Pantone 1:

, Con st

10 lo ilustramos en esta pagina.

1alquier aplicacion de colores en la marca no incluida o

AZUL Ci
UCAT expuesta en este manual, se considera un uso incorrecto.

REF PANTONE 300C
H0GTad

RiDG: 103 B: 173
CO2M 80310
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ELEMEMNTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

UNIVERSIDAD
: . . i CATOLICA
Versiones primarias de color del Logotipo DE COLOMBIA
UNIVERSIDAD
Se desarrollaron las diferentes versiones de color del logotipo, o EINCA

creadas para que se pueda expresar en cualquier contexto

preservando su lectura e identidad.

Se sugiere usar prioritariamente la version primaria (2 tonos)

si no hay ninguna restriccion de produccion o del medio.
UNIVERSIDAD

CATOLICA
DE COLOMBIA

UNIVERSIDAD
CATOLICA
DE COLOMBIA
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ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

UNIVERSIDAD
CATOLICA

DECOLOMBIA

UNIVERSIDAD
DE COLOMBIA

UNIVERSIDAD
CATOLICA
DE COLOMELA

UHNIVERSIDAD
CATOUCA
o€ CoLOMBIA

UNIVERSIDAD
CATOLICA
UECOLOMA

UNIVERSIDAD
CATOLICA
DE COLOMBIA

I.INR!E&SIMD
DECOLOMEIA

Otras versiones de color
del Logotipo

Aqui se presentan las versiones completas de color del
logotipo, que se deberan aplicar de acuerdo al contexto
normartivo o si hay alguna restriccion en el medio que

impida el uso del logotipo en versiones primarias.

Estas mismas versiones de color se aplican a la versién
vertical del logotipo
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ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
CATOLICA CATOLICA
DE COLOMBIA DE COLOMBIA

Uso del Logotipo en
versiones no corporativas

Cuando la marca debe aplicarse en un contexto o fondo

- ~ciones de |3 Univercsidad Catéli UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
tJ||cF|o|1|£ Ir1| de las comunicaciof esde la Universidad Catdlica Uy UNIVERSI
de Colombia, con el fin de preservar una correcta lectura e DECOLOHEIA DE COLOMEIA

interpretacion de todos sus elementos, se debe utilizar las
versiones primarias del logo, si el fondo o contexto es oscuro
se debera usar la version en negativo o si el fondo o contexto
es claro se debe usar la version en positivo.
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ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Uso del logotipo sobre fondos
fotograficos o videos

La marca puede aplicarse sobre imagenes, siempre
que se asegure su legibilidad y contraste. Debe
scuras o con alto

ubicarse en zonas limpias

contra

e, sin perder protagonismo.

Cuando sea necesario, se puede utilizar una
gradacion del azul institucional como fondo de
apoyo para reforzar su visibilidad.

Puedes usar cualquier version del logotipo, seqin el

contexto y asegurando una correcta visualizacion.
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ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

UNIVERSIDAD
CATOLICA 4 )
DE COLOMBIA pxaprox

Tamaios minimos del Logotipo : .
85 px (digital)

Los siguientes seran los tamafios minimos recomendados
para su aplicacian. Ajustar la marca a tamafios inferiores
afectard su visibilidad y le dard una lectura incorrecta a T
sus elementos.
UNIVERSIDAD
CATOLICA
DECOLOMBIA | '6cm(aprox)

3 cm (impreso)
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ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

UNIVERSIDAD v

= UNIVERSIDAD CATOLICA cf coV
CATOLICA DE COLOMBIA oE
DE COLOMBIA
x

M Ao

UNIVERSIDA ERSIDAD
ShrbLica? CATOLICA ICA
DE COLOMBIA

DE COLOME| Lﬁ

Usos incorrectos del Logotipo

No se puede perder el estilo, es por esto que es

importante resaltar las aplicaciones incorrectas
— UNIVERSIDAD y tener muy presente qué no se debe hacer con las marca.
CATOLICA CATOLICA
UNIVERSIDAD DE COLOMBIA DE COLOMBIA
DE COLOMBIA
X wuere i comstiucn X Ageparsiemenio x
UNIVERSIDAD 6 UNIVERSIDAD
CATOLICA CATOLICA
DE COLOMBIA DE COLOMBIA
M Ol M Ussr oo vessiones de calnr
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NTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Cobranding

Elli.‘-‘f':l'i-.'l |¢; U i

debe posicionarse e

ea la entidad organizadora, su logotipo

qgr afica, los

parte superior de |a pi

et s i B
ds llllf.':I-'.I_.'||.:'.||I.-|"|_'I";—|!|'-'J

entidades

logotipos de

siempre en la parte inferior izquierda

act i'-fi':'| 1

del formato asignado, respetando las proporciones de tamafo y la

jerarquia visual entre todos los logos involucrados, garantizando

uilibre

una composicion ec

Cuando se incluyan tres o mds logotipos, se recomienda

o, | " - " Y s
ca o un area de apoyo visual que

incorporar una franja bl

ontraste, especialmente en

ilidad y

os o de color
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ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

UNIVERSIDAD

DECOLOMEIA

Uso de marca compartida

c

1ando hace parte de una alianza estratégica e
marco de un evento o actividad institucional, se

utilizardn los logos en igualdad de posicion.

UNIVERSIDAD
CATOLICA
DE COLOMBIA

UMIVERSIDAD
DE COLOMBIA

| | |
A
CATOLICA -
DE COLOMBIA
1 1 T
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ELEMEMNTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL -

AVENIR NEXT CONDENSED

FAMILY

FIRA SANS CONDENSED

FAMILY

TAHOMA

FAMILY
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Tipografia Primaria

Se debe usar esta tipografia para todos los titulos en
comunicaciones internas y externas, incluyendo pauta
publicitaria, publicaciones en redes sociales, piezas
comerciales y mas.

Tipografia Primaria - Subtitulos

Empléala para texto corrido y usos digitales

en todas las comunicaciones internas y externas,
como pauta publicitaria, publicaciones en redes
sociales, piezas comerciales, entre otros.

Tipografia de sistema




EMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Acta notas Marca de agua T Carta Membrete T.Carta Ejemplos de aplicacion

Papeleria institucional y material POP

UHIVERSIDAD
CATOLICA
@ DECOLOMEIA
uwyemsoas L NS —
CaATOLCA
e COLCOM
C al

Cancinr
GRADO DE HONOR

/'@\

Diploma grado honot

Diploma grado
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ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

ESTE CARNE

£5 PERSONAL B INTRANSFERIISE

SONAL B INTRANSFERIBLE
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ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Estilo fotografico

La seleccion fotogrdfica en las piezas de
comunicacion estard centrada siempre en
exaltar a nuestros estudiantes y deben
cumplir las siguientes caracteristicas:

e Estudiantes de todas las razas y géneros.

e Expresiones en posiciones naturales
realizando o evocando actividades
académicas.

» Emociones positivas (alegria, diversion,
conocimiento, concentracion etc.).

e |nteraccion con el entorno (instalaciones
institucionales, profesores y personal
administrativo).

ancia no actan franeiadac
rencia, No estan licendcaaas
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ELEMENTOS DE IDENTIDAD INSTITUCIONAL

Canales de comunicacion

Ademas, se ha habilitado un canal en Facebook e

Instagram dirigido especificamente :
con el objetivo de fortalecer la comunicacic

este publico.
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